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BRIEFING PROMOCIÓN

Datos del solicitante:

- Nombre:   


- Cargo: 
- Empresa:


- Localidad: 
- Tel.:



- e-mail: 
Producto (empresa, marca, producto, servicio, evento, ...):
Objetivos de la promoción (que se quiere conseguir, porque se realiza la promoción):
· Presupuesto / Nº Unidades (presupuesto total de la campaña, nº de unidades a promocionar):
· Presupuesto total:
· Nº unidades:
· Periodo Promocional / Fecha entrega regalos:

· Periodo promocional:

· Fecha de entrega de los regalos:

Público Objetivo (Target Group) (clientes, de que tipo son, sexo, edad y nivel socio-económico):
Posicionamiento / Personalidad (rasgos básicos que definen a la empresa, producto, servicio que vamos a promocionar):
Ámbito (nacional, regional, provincial, local, ...):
Historial / Ideas (promociones realizadas en el pasado, valoración de las mismas, sugerencias para nuevas promociones):
Otros detalles / Restricciones:
